Internet Rzeczy w stuzbie produkgcji

Amerykarnskie firmy produkcyjne sq powszechnie uwazane za lideréw cyfryzacji. Wiele przedsiebiorstw
z USA moze pochwalic¢ sie wdrozeniami nowoczesnych technologii poprawiajgcych jakos¢ i efektywnosc
pracy. Jednak jedynie 33%? firm zza Oceanu Atlantyckiego rozumie jaki potencjat tkwi w Internecie
Rzeczy.

Badanie przeprowadzone przez firme badawczo-konsultingowg MPI Group na zlecenie Rockwell
Automation, QAD oraz BDO wskazuje, ze amerykanskie przedsiebiorstwa produkcyjne wcigz nie
dostrzegaja potencjatu jaki tkwi w koncepcji Internetu Rzeczy oraz korzysci jakie wynikajg z wdrozenia
inteligentnych rozwigzan. Wiaze sie to z brakiem zrozumienia czym jest loT oraz niewiedzg w jaki
sposdb wprowadzié¢ te technologie w firmie. Potwierdza to fakt, ze jedynie 30% sposréd 351
przebadanych przedsiebiorstw uwaza, ze bezpieczenstwo Internetu Rzeczy stanowi wyzwanie.
Niewiele ponad potowa ankietowanych wprowadzita lub rozwazata wprowadzenie polityki BYOD
(bring your own device) dzieki, ktérej pracownicy moga wykonywac¢ powierzone im zadania
wykorzystujgc wtasny sprzet, w tym urzgdzenia mobilne niezbedne do skutecznej implementacji
Internetu Rzeczy.

Innowacyjni, poczatkujacy i technologicznie obojetni

Respondenci zostali podzieleni na trzy grupy zaleznie od ich podejscia do wdrozenia Internetu Rzeczy
w przedsiebiorstwie. W grupie firm innowacyjnych (rozumiejgcych potrzebe wdrozenia Internetu
Rzeczy oraz korzysci z tego wynikajgcych) znalazto sie 33% ankietowanych, mianem poczatkujacych
(majacych plany odnosnie wdrozenia Internetu Rzeczy, ale ograniczong wiedze na temat tych
rozwigzan) okreslono 43% badanych, natomiast 24% stanowig firmy obojetne technologicznie, ktére
nie czujg potrzeby lub nie majg zasobow, aby wdrozy¢ Internet Rzeczy.

Zrozumienie czym jest Internet Rzeczy jest Scisle powigzane z wydajnoscig operacyjng i sukcesem
rynkowym. Dwie trzecie ,innowatorow” osiggneto status Swiatowej klasy firmy wytwdrczej lub
znaczgco zblizyto sie do tej pozycji. Natomiast jedynie 73% firm obojetnych technologicznie ledwie
przyblizyto sie do osiggniecia tej pozyc;ji.

Internet Rzeczy planem na przysztos$¢

Obecnie poziom inwestycji w rozwigzania z zakresu Internetu Rzeczy wynosi jedynie 2% przychoddw
ze sprzedazy firm produkcyjnych. Optymizmem napawa fakt, ze 77% przedsiebiorcéw planuje
zwiekszy¢ inwestycje w tego typu technologie w ciggu dwdch najblizszych lat. Dostawy, zarzadzanie
stanami magazynowymi oraz dokumentami firmy zostaty wskazane przez ankietowanych jako obszary
dziatania firmy, na ktére Internet Rzeczy moze mie¢ najwiekszy wptyw.

Wdrozenie rozwigzan z zakresu Internetu Rzeczy najczesciej motywowane jest checig podniesienia
jakosci produktu (58%), przyspieszania proceséw (57%) oraz obnizenia kosztéow produkcji (57%).
W nastepnej kolejnosci ankietowani wymienili oszczednos$¢ czasu (47%) oraz poprawe jakosci
informacji stuzgcych analizie biznesowej (42%).

Mimo réznic w podejsciu do potrzeby implementacji rozwigzan z zakresu Internetu Rzeczy, az 71%
wszystkich przebadanych menedzerdw firm produkcyjnych uwaza, ze w ciggu najblizszych pieciu lat

1 “profiting from the Internet of Things (IoT): How IoT Innovators Make It Happen—and What You Can
Learn”, MPI badanie.



IoE bedzie miat wptyw na rynek. Co wazne 64% sposrod ankietowanych dostrzega, ze technologiczna
zmiana dotknie réwniez ich firme.

Catos¢ raportu dostepna TUTAJ.
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